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Nirgendwo wird mehr Billigwein getrunken als in Deutschland. Das ist nicht nur
ein Frevel am Gaumen, sondern auch an der Natur, klagt ein Weinkenner

Eine Gottergabe wird

verramscht

eutschland

trinkt billig.

Kein ande-

res Weinland

der Welt trinkt
billiger. Ist dem bundes-
deutschen Durchschnitts-
weinkonsumierer die Wir-
kung wichtiger als der
Geschmack? Das zumin-
dest fragt sich der etwas
anspruchsvollere Weintrin-
ker in Anbetracht der ins
Bodenlose fallenden Preise
und Qualitaten der vom
Lebensmittel-Discounter bis
zum Heimwerkermarkt ver-
ramschten Tropfen aus aus-
landischer, zunehmend aber
auch deutscher Produktion.

Dem iiberzeugten Billig-

weintrinker gefallen die
anonymen Weine aus dem
Regal. Da kann er unbe-
helligt von anstrengendem
Fachpersonal zugreifen, und
die geschmacklich simplen
Kreszenzen liberfordern
seinen Gaumen nicht. Was
auf der anderen Seite des
Weinmarkts passiert, ist
ihm héchst suspekt. Fiir eine
Flasche 20 und mehr Euro
auszugeben, kann er sich
nicht vorstellen.

EIN PLADOYER VON MARTIN KOSSLER

Massenwein: maschinell befahrbar, dkologisch tot. Anbau im Rioja

» Bei einer 2,99-
Euro-Abfiillung
bekommt man
den Wein fast
als kostenlose
Draufgabe «

Nach Angaben des
Deutschen Weininstituts
(DWI) erlebte Wein im
Kalenderjahr 2010 tiber alle
Einkaufsstatten — Lebens-
mittelhandel, Discount,
Fachhandel und Winzer —
einen wertmdBigen Riick-
gang um 2,9 Prozent, der
mengenmalige Absatz
blieb aber fast stabil. Dis-

counter und Verbraucher-
markte konnten ihren
Marktanteil auf fast 62 Pro-
zent aller in Deutschland
verkauften Weine steigern.
Immerhin deckten sich
Weinfreunde weiterhin
auch bei Winzern (29 Pro-
zent) und Fachhédndlern
(5,6 Prozent) ein. 4,99 Euro
pro Flasche ist dabei meist
die oberste Preisgrenze.
Nur ein bis zwei Prozent
der verkauften Flaschen
gehen fiir mehr als fiinf
Euro iiber die Ladentheke.
Zieht man bei einer 2,99-
Euro-Abfiillung, wie sie
bei jedem Discounter im
Regal steht, Mehrwertsteu-
er und Kosten fiir Flasche,
Korken, Verpackung und
Transport ab, bekommt
man den Wein fast schon
als kostenlose Draufga-
be. Es handelt sich dabei
nahezu ausschlieBlich um
anonyme Produkte euro-
pdischer GroBabfiiller. Den
Konsumenten scheint der
Unterschied zwischen einer
Erzeugerabfiillung, deren
Qualitdt ein Winzer mit
Name und Anschrift auf
dem Etikett garantiert, und
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einer nur mit einer Post-
leitzahl und Abfiillnummer
versehenen Anonymfillung
jedoch nicht zu interes-
sieren.

ieser Weinmarkt
ist relativ neu.
Massenweine, wie
sie heute die Rega-
le der Discounter und Super-
mdrkte bevilkern, gibt es,
abgesehen von der berithmt-
beriichtigten ,Liebfrauen-
milch”, in der heutigen
Bedeutung erst seit der Jahr-
tausendwende. Vor allem in
den Achtziger- und Neun-
zigerjahren des vergange-
nen Jahrhunderts wurden
weltweit riesige Rebfldachen
angelegt, um den prognos-
tizierten globalen Weindurst
zu stillen. Der Anbau dieser
Weine wurde fiir niedrigste
Kosten maximal industria-
lisiert. Die Reben werden
intensiv mit Chemie bear-
beitet, weil Arbeitskraft zu
teuer ist. Fir sichere hohe
Ertrdge werden sie gediingt
und bewdssert. Die Reben
dieser agrarindustriellen
Winzer werden ausschlieB3-
lich mit Maschinen bearbei-
tet. In diesem Marktsegment
geht es nur um den Preis.
Als Verdienst bleiben wenige
Cent pro Liter, die Menge
macht's.

So verstopfen billige
Importweine die Vertriebs-
kandle heimischer Winzer,
die fiir so wenig Geld nicht
produzieren kénnen oder
wollen. Und weil sich die
Handelsmacht auf immer
weniger Einkdufer konzen-
triert, werden die Absatz-
chancen flir immer mehr
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» Zwischen fiinf
und zwolf Euro
beginnt Wein
zu leben.
Handwerkliche
Arbeit sorgt fiir
Charakter und
Ausstrahlung «

dem mangelnden Bewusst-
sein des Verbrauchers fiir
Qualitdt, fiir gewachsene
Traditionen und Kultur,

fir Landschaftsschutz und
Nachhaltigkeit,

Zwischen dem Preis und
dem Wert eines Weines
besteht ein unmittelbarer
Zusammenhang. Deshalb

Qualitatswein: Handwerk pragt Kulturlandschaft. Anbau im Rheingau

2y

ruinéser Ausbeutung von
Natur und Mensch. Den
Markt dominieren Marken-
weine zwischen drei und
fiinf Euro. Sie entstammen
agrarindustrieller Trauben-
produktion und intensivem
Technikeinsatz im Keller;
manche mégen geschmack-
liche Mindestkriterien
erfiillen, Nachhaltigkeit,
ethische Werte und seridse
Qualitdtskriterien spielen
jedoch auch hier keine
Rolle. Zwischen fiinf und
zwolf Euro beginnt Wein
zu leben. Handwerkliche
Arbeit sorgt fiir Geschmack,
Charakter und Ausstrah-
lung. Der Winzer kann
ohne Selbstausbeutung
iiberleben.

wischen zwdolf
und 25 Euro steckt

Weine bis 50 Euro verlangen
Erfahrung in der Beurtei-
lung. Hochwertige Gerb-
stoffqualitat, pikante Mine-
ralitat, rassige Frische, Fiille
und Ldnge im Mund entste-
hen im Weinberg, nicht im
Keller. Harte Arbeit, Finger-
spitzengefiihl und profundes
Kénnen dokumentieren
hier Winzerkunst als Wert.
Wie sieht der Weinmarkt
der Zukunft aus? Dieser
Frage ging die Studie
.« Irends und Perspektiven
des weltweiten Wein- und
Spirituosenmarktes bis 2014
nach, die vom britischen
Marktforschungsinstitut The
IWSR (International Wine
and Spirit Research) durch-
gefiihrt wurde. Laut der
Studie wird der Weinkon-
sum weltweit bis 2014 um
3,18 Prozent auf knapp 21
Milliarden Liter zulegen.
Demnach sollen auch deut-
sche Verbraucher kiinftig
6fter zum Weinglas greifen.
Interessantes Detail der Stu-
die: Der deutsche Verbrau-
cher wird sich in Zukunft
hdufiger fiir h6herwertige
Weine entscheiden; die Um-
sdtze von Weinen ab sieben
Euro pro Flasche sollen in
Deutschland bis zum Jahr
2014 um 6,11 Prozent zuneh-
men, gleichzeitig sollen die
Umsidtze unter 3,50 Euro pro
Flasche zuriickgehen. Das
wiére ein bemerkenswerter
Wandel - wie er allerdings
weltweit langst begonnen hat.
Es besteht also Hoffnung.
Auch in Deutschland. ]

Winzer immer geringer. ist Billigwein nie (und rich- der Wert in steigen- MARTIN

Die Spaltung des Wein- tig teurer Wein selten) sei- der geschmackli- KOSSLER, 56,
markts in zwei Extreme nen Preis wert. Weine zum cher Intensitét, einem klaren studierter Inge-
hat dabei weniger mit der Schnédppchenpreis von 2,99 Herkunftscharakter und nieur und Wein-
Frage nach der besseren Euro kénnen nur wertlos struktureller Komplexitit freak, leitet die
oder schlechteren Weinqua- | sein. Die anonymen Ver- aus ambitionierter hand- K& U-Weinhalle
litdt zu tun als vielmehr mit schnitte entstammen meist werklicher Verarbeitung. in Nirnberg.
FOCUS 51/2011 111




